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W sprawie ewaluacji Strategii Promocji Gminy Mosina na lata 2014-
2020

Najwyzsza Izba Kontroli poinformowala niedawno o wynikach kontroli promocji 10 gmin w
wojewodztwie swietokrzyskim.

Stwierdzila, ze promocja gmin odbywa sie bez jasnych strategii i planéw dzialani, gléwnie na
podstawie doraznych pomysléw i ustnych sugestii. Takze wydatki planowane sa raczej na
podstawie budzetéw z lat wezeéniejszych, niz na podstawie rzeczowych analiz potrzeb
promocyjnych. Nie ma planéw dzialaii promocyjnych na dany rok. Jest tylko zaplanowana
kwota w budzecie. Nie ma systeméw ewaluacji dzialan, wiec w efekcie gminy nie wiedza nawet,
czy i w jakim stopniu wydane pieniadze przyczyniaja si¢ do budowania ich pozytywnego
wizerunku.

Jako nieprawidlowe dzialanie NIK uznal finansowanie ze $rodkéw przeznaczonych na
promocje przedsiewzieé, ktére nie byly zadaniami promocyjnymi.
Wszystkie te uwagi opisuja réwniez sytuacje promocji w naszej gminie. Jest co$, co nas
wyrdznia pozytywnie.

Gmina Mosina posiada Strategie Promocji Gminy Mosina na lata 2014-2020 przyjeta
Uchwala Rady Miejskiej w Mosinie nr LXIX z dnia 30 paZdziernika 2014 r.

W Raporcie o stanie Gminy Mosina nie wspomniano jednak o niej ani slowem, dlatego prosze
o krotkie sprawozdanie z realizacji celéw strategicznych i operacyjnych ujetych w ww.
dokumencie.

Prosze tez o odpowiedZ na nastepujace pytania:

1. Czyzostal powolany i dziala zesp6l ds. Marki Gminy Mosina, o ktérym mowa w Strategii
Promocji Gminy Mosina na lata 2014-2020? Jezeli tak, prosze o podanie jego skladu i
sprawozdanie z jego dziatalnoSci.

Czy w naszej gminie s3 sporzadzane plany roczne promocji i sprawozdania z realizacji
planéw promocji? Jezeli tak, to prosze o udostepnienie planu na rok 2019.

Ile os6b miesiecznie/rocznie odwiedza strone internetowa gminy?

Czy monitorowana jest ilo$¢ statystyk z portalu spolecznos$ciowego Facebook?

Ile i w jakich tytulach ukazalo si¢ artykuléw w prasie regionalnej i ogélnopolskiej?

Ilu turystéw dociera do Sklepiku Eleganta rocznie?

Jakie wskazniki i narzedzia stosuje sie, by uzyska¢ wiedze na temat efektéw nakladéw
na poszczeg6lne dzialania promocyjne?
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Wzorcowy schemat procesu promocji jednostki samorzgdu terytorialnego
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REALIZACIA

Zalozenia strategiczne powinny zastal przelofone na poziomie
operacyjnym na zapisy planu/programu promoci gminy.

Realizowane dzialania promocyjne powinny by¢ powiazane 2 celami
zawartyml w dokumencie strategicznym oraz skisrowane do
zdefiniowanych w tym dokumende grup odblorcow.

Pojedyncze dzialanla nie s najbardzie] efektywne.
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Zrédio: opracowanie wlasne NIK na podstawie pracy Rola samorzgddw gminnych w procesach rozwojowych
Polski Wschodniej — raportu pod red. nauk. B. Plago; A. Szromnik, Marketing terytorialny jako atrybut rynkowej
orientacji miast i regiondw, [w] A. Grzegorczyk, A. Kochaniec (red.), Kreowanie wizerunku miast, Warszawa
2011
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Pan
Przemyslaw Mieloch
Burmistrz Gminy Mosina

W zalaczeniu przekazuj¢ kserokopie interpelacji radnej Matgorzaty Kaptur w sprawie
ewaluacji Strategii Promocji Gminy Mosina na lata 2014-220.
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